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Si comparamos la ciudadania que ha acudido al dPA con el porcentaje de peso que representa en cada
provincia, observamos que en Almeria, Cérdoba, Huelva y Sevilla se supera el peso poblacional. Significativo
ha sido en este ejercicio el caso de Malaga con respecto al afio anterior, donde el peso de la ciudadania
ha pasado del 9 al 15%.

Comparacion de peso poblacional y peso de la ciudadania
que ha acudido al dPA por provincias
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1.2 Nuestra web y redes sociales

En este sentido, también es interesante el andlisis del uso de las redes y nuestras webs por parte de la
ciudadania como canal de acceso a informacion sobre sus derechos. En total, se han visitado 510.225 paginas
de nuestra web, de las cuales 86.416 han sido a paginas que contenian informacion sobre sus derechos.

VISITAS WEB PROMOCION DE DERECHOS
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Visitas a la web dPA, Facebook y Twitter
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Cada vez se interacciona mds en nuestros perfiles de redes sociales:
comentan, comparten, les gustan, nos mencionan...

1.3 Ciudadania y género

Silo referenciamos por género, observamos un porcentaje equivalente en cuanto al nimero de mujeresy
hombres que se han acercado a la Institucion (52%, mujeres y 48%, hombres). Ver tabla Anexo-pag. 567
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